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BREVES

Blockbuster, en suspension
de pagos, ha sido adquirida
por 223 millones de euros
La multinacional de video-
clubes Blockbuster, en ban-
carrota desde septiembre,
ha acabado en manos de la
cadena de television por sa-
télite Dish Network, por 223
millones de euros en una su-
basta en la que pujaron di-
versos inversores como el
millonario Carl Icahn.

No+Vello da el salto
a Estados Unidos con
su implantacion en Dallas
La cadena espaiola de cen-
tros de fotodepilacion
No+Vello ultima su desem-
barco en EE UU, donde
tiene previsto establecerse
de forma directa, con sede
en Dallas, y abrir su primer
centro en Nueva York. Ac-
tualmente suma una red de
1.017 centros en el mundo.

BBVA vuelve a valorar a
UGH como el mejor proveedor
de servicios hipotecarios
La encuesta que BBVA rea-
liza anualmente en sus ofi-
cinas sobre la calidad de
sus proveedores ha vuelto a
situar a UGH como el
mejor procurador de servi-
cios hipotecarios en 2010,
una posiciéon que la compa-
fifa ya habia obtenido en el
ejercicio anterior.

Solaria suministrara
cinco megavatios en modulos
fotovoltaicos a Prosolia
Solaria ha acordado con
Prosolia SXXI el suministro
en los proximos meses de
modulos fotovoltaicos por
5,1 megavatios (MW). Esta-
ra destinado a plantas sola-
res en Espafa.

“EL VISO GESTION DE
N EE

Convocatoria de Junta General
Ordinaria de Accionistas

El Consejo de Administracion ha acordado
convocar Junta General Ordinaria de
Accionistas que se celebrard, en primera
convocatoria, el 12 de Mayo de E2)011, a
las 17:00 horas, en Madrid, calle General
Pardifias n° 15-1°y, en su caso, en se?unda
convocatoria, el 13 de mayo de 2011, ala
misma hora y en el mismo lugar, con
arreglo al siguiente, i
ORDEN DEL DIA
1) Examen y aprobacion, en su caso, de
las Cuentas Anuales del ejercicio cerrado
a 31 de diciembre de 2016
2) Aplicacion, en su caso, del resultado
obtenido en el ejercicio cerrado a 31 de
diciembre de 2010.
3) Aprobacién, en su caso, de la gestién
del gonsejo de Administracion durante el
citado ejercicio.
4) Delegacion de facultades para la
elevacion a piiblico de los acuerdos.
5) Examen y aprobacion, si procede, del
Acta de la Junta.
Se pone en conocimiento de los Sefores
Accionistas que, en virtud de lo previsto
en el articulo 272 de la Ley de Sociedades
de Capital, y a partir de esta
convocatoria, pueden obtener de la
sociedad, de forma inmediata y gratuita,
las Cuentas Anuales que han de ser
sometidas a la aprobacion de la misma.
En Madrid, a 50 de marzo de 2011.
El Presidente del Consejo de Administracion
D. Enrique J. Corral Cepeda.

SOCIEDAD DE ASISTENCIA
PARA LA GESTION
DE RIESGOS, S.A.
(CAMBIO DE DENOMINACION)

La Junta General Universal celebrada en
Madrid el 30 de marzo de 2011, acordé cam-
biar la denominacion social, que en adelante
serd la de GRAS SAVOYE IBERICA, S.A.

El Consejero Delegado

Verallia admite que puede
retrasar su salida a Bolsa

La division de Saint-Gobain tantea los mercados

Verallia, la division de
envases de vidrio de
Saint-Gobain, admite
que puede tener que re-
trasar su salida a Bolsa,
prevista para la primera
mitad del ano. “Depende
del mercado”, advierte
su consejero delegado,
Jérome Fessard.

JAVIER L. NORIEGA Madrid

aint-Gobain nos ha pe-
S dido que estemos pre-

parados para salir a
Bolsa antes de que acabe el
primer semestre. Si las con-
diciones del mercado lo per-
miten, saldremos a Bolsa. Si
no es asi, quizas haya que re-
trasarlo”. Asiresumio6 ayer la
situacion de Verallia su con-
sejero delegado, Jérome Fes-
sard.

Verallia es la division de en-
vases de vidrio para alimen-
tos y bebidas de Saint-Gobain.
“Nuestra actividad no forma
parte del core business del
grupo y este ha decidido des-
prenderse de ella de forma
progresiva”, explica Fessard
en una entrevista con Cin-
coDias.

Para ello, prevé colocar
parte del capital en el mer-
cado para que cotice en la
Bolsa de Paris. El directivo
apenas aporta detalles con-
cretos de la OPV. Solo insis-
te en que tendran lista la ope-
racion para la primera mitad
del ano, aunque su ejecucion
dependera de que los merca-
dos estén en condiciones de
asumirla.

Mantener el control

Los analistas valoran la em-
presa en unos 4.000 millones
de euros. El porcentaje del ca-
pital que se ofrecera al mer-
cado serd “el minimo nece-
sario para que resulte atrac-
tivo a los inversores”, pero, a
la vez, que permita a Saint-
Gobain mantener el control,
afade Fessard. No obstante,

LOS DATOS

ENVASES DE VIDRIO
PARA ALIMENTOS

Verallia cerro 2010 con
una facturacion de 3.553
millones, un 3,1% mas, y
un Ebitda de 669 millo-
nes.

Fabrico 24.800 millones
de botellas y tarros, sobre
todo para los sectores del
vino (29%), alimentacion
(20%) y cerveza (19%).

Tiene presencia indus-
trial en 13 paises. En la
Peninsula, cuenta con
seis fabricas y 1.500 tra-
bajadores.

y aunque “no hay un esque-
ma ni un calendario prefija-
do”, el objetivo final de la
compafiia es que Verallia
acabe siendo independiente.

El responsable de la em-
presa apunta que el objetivo

Jérome Fessard, consejero delegado de Verallia. JUAN LAZARD

final de la operacién es poner
en valor Verallia y, al mismo
tiempo, lograr un accionaria-
do “estable y a largo plazo”, que
se comprometa con el plan de
negocio de la empresa.

A su juicio, la compaiiia
tiene el potencial suficiente
como para atraer a los inver-
sores, “incluidos espanoles”, al
ser “un activo industrial ex-
cepcional”. De hecho, su ac-
tividad ha seguido creciendo
pese a la crisis, con un au-
mento de la facturacion del
3,1% en 2010.

Fessard no cierra la puer-
ta a la entrada de fondos de
inversion, pese a que Saint-
Gobain ha rechazado algunas
ofertas recientes por su divi-
sién por parte, por ejemplo,
de KKR o Apollo.

Para crecer, Verallia no
descarta compras y ha pues-
to sus 0jos en paises como Po-
lonia o India. “Vamos a con-
solidarnos como lideres”, re-
sume.

Las ‘low cost’ no traen “turistas de
calidad”, segun Turismo de Mallorca

EP Palma de Mallorca

El presidente de Fomento del
Turismo de Mallorca, Pedro
Iriondo, ha criticado que las
compafiias de bajo coste
Easyjet y Ryanair “nunca trae-
ran” un turista “de calidad” a
la isla ni tampoco transpor-
taran, a su juicio, turistas de
congresos e incentivos.
Durante su intervencion
en el I Foro de Turismo, cele-
brado en Palma, Iriondo ha

acusado a las dos citadas ae-
rolineas de que “cuando las
cosas van mal, pliegan y te
dejan colgados”. Ha sefialado
que, en general, los turistas
que viajan a Mallorca con estas
companias “van a aparta-
mentos no reglados y a casas
de campo que alquilan y que
son de ingleses”.

“Una vez viajé con Ryanair
y no volveré a hacerlo nunca
mas”, remarc6. De hecho,
acus6 a esta aerolinea de

haber “espantado” a las com-
pafiias regulares.

El director del aeropuerto
de Palma, Nemesio Suarez,
contest6 rapidamente a estas
manifestaciones remarcando
que “siempre” defendera y
apoyara a todas las aerolineas,
porque son “clientes nuestros”.
Resalt6 que Ryanair supondra
mas de 2,6 millones de plazas
en Palma, abriendo este ae-
ropuerto a mercados, como
Italia y Dinamarca.

Los viajes de negocios
crecen por los traslados
a Asia, segun la patronal

N. NAVAsS Madrid

La patronal de agencias de
viajes de negocios Gebta Es-
pafia apunta a una ligera re-
cuperacion de estos despla-
zamientos en 2011 gracias a
los viajes a larga distancia, es-
pecialmente a Asia y a Lati-
noamérica. Segin detallo
ayer el presidente de Gebta
Espaiia, Michel Durrieu, este
transito “estd muy vinculado
al incremento de las expor-
tacionesy el comercio en esas
zonas. Las empresas espafno-
las van donde esta el creci-
miento” El segmento crecera
“alrededor de un 2% o un 3%
respecto del afo pasado, sien-
do optimistas”, dijo Durrieu.

En los dos primeros meses
del afo, el trafico a Asia se ha
incrementado un 47,4% res-
pecto del mismo periodo del
afio anterior. En el mismo
tiempo, los desplazamientos
a América han crecido un
32,4% frente al incremento
del 11,3% de este trafico a Eu-
ropa.

En conjunto, segin los
datos de Gebta, los desplaza-
mientos vacacionales “van a
seguir estancados” si no ca-
yendo durante este afio mien-
tras que los de negocio van a
“aumentar su peso relativo en
el mercado”, hasta convertir-
se en un 30% del total. Aun-
que el mercado minorista de
vigjes se ha reducido “apro-
ximadamente en un 10%"
desde los 12.200 millones de
2009 hasta los 11.100 millones
de volumen de negocio que
movi6 el ano pasado, el seg-
mento de negocios haido au-
mentando su peso un punto
porcentual cada afio.

Por su parte, las agencias de
viajes de negocio espafiolas
facturaron el afno pasado
3.070 millones de euros, un
6,12 % menos que en 2009.
Los viajes de negocio en 2010
supusieron el 28 % del total
de ventas que realizan las

Los casinos fuera
de Espaia relanzan
el beneficio de Cirsa

El operador de bingos y casi-
nos Cirsa cerré 2010 un be-
neficio operativo de 260 mi-
llones, un 25% mas que en el
ano anterior. Sus ingresos re-
puntaron un 8%y se situaron
en 1.774 millones. La division
de casinos creci6 impulsada
por Argentina, Colombia y Pa-
nama, mientras que la debi-
lidad del mercado espaifiol se
compens0 con la contenciéon
de costes. El negocio de
apuestas deportivas Spor-
tium se consolido, asegura,
como lider en Madrid con 110
puntos de venta, un millén de
apuestas mensuales y 25.000
clientes semanales.

Michel Durrieu, presidente de
Gebta Espaia y Europa.

Mas fusiones
entre las
agencias

Durrieu, que presidira simul-
tidneamente la patronal es-
pafiola y la europea duran-
te el periodo 2011-2012,
piensa que el sector de las
agencias de viajes alin esta
“demasiado atomizado” y
apunt6 a que “antes de fin
de aflo veremos materiali-
zarse fusiones y adquisi-
ciones en el sector, como
estd siendo la tendencia
en los ultimos tres aflos™
Ahora, las cinco primeras
agencias de viajes de nego-
cios concentran el 64% del
mercado y en la parte va-
cacional, las seis primeras
tienen el 50%. Como presi-
dente de Gebta, que repre-
senta al 36% de la cuota
espafola, pretende incluir
socios hasta alcanzar el
50% de representacion.

agencias de viajes, un 1 % mas
que en 2009. “Las empresas
han visto que no pueden dejar
de viajar pero ahora optimi-
zan sus gastos. Las que usa-
ban business, optan por tu-
rista y las que elegian turista
van en bajo coste”, afirmaron.

Boeing superaa
Airbus en pedidos
en lo que vade afo

Boeing ha recibido pedidos
para la fabricacion de 88
aviones en lo que va de afo,
con 135 nuevos encargos y 47
cancelaciones, frente a los 69
de surival Airbus, que sufrié
68 cancelaciones. El cons-
tructor estadounidense re-
gistro hasta el 29 de marzo
46 pedidos del modelo 737
valorados en 2.753 millones
de euros; siete del 767 por 819
millones de euros; dos del 747
valorados en 445,5 millones
de euros y 45 del modelo 777
por 8.920 millones de euros.
Las anulaciones afectaron al
787 (12 anulaciones) y al 737
(385 anulaciones).



